Ergebnisauswertungen zu

,Die Slogans der Bundeslander®

Empirische Erhebung der Universitat Hohenheim

E E Scannen Sie einfach diesen
Barcode mit Inrem Smartphone
und Sie werden direkt auf unsere

E Homepage weitergeleitet.
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Informationen zu den Bundeslandslogans

Viele Bundeslander in Deutschland haben sich in den vergangenen Jahren eigene Slogans zugelegt. Die Entwicklung
und das Management von den Slogans der jeweiligen Bundeslandern wird und wurde zu einem Grolf3teil aus dem
Europaischen Fonds fur Regionale Entwicklung (EFRE) finanziert.

» Brandenburg Neue Perspektiven entdecken.

» Berlin Be Berlin.

» Baden-Wurttemberg Wir konnen alles. AulRer Hochdeutsch.
> Wir sind Suden.

» Bayern -

» Bremen Bremen erleben.

» Hessen An Hessen fuhrt kein Weg vorbei.
» Hamburg Wachsen mit Weitsicht.

» Mecklenburg-Vorpommern

> MV tut gut.

> Land zum Leben.

» Niedersachsen Niedersachsen. Klar.

» Nordrhein-Westfalen Germany at its best.

» Rheinland-Pfalz Wir machen’s einfach.

» Schleswig-Holstein ~ Der echte Norden.

» Saarland Groldes entsteht immer im Kleinen.
» Sachsen So geht Sachsisch.

» Sachsen-Anhalt Ursprungsland der Reformation.

» Thuringen Hier hat Zukunft Tradition.
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Zielsetzung der Untersuchung

.-
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der Reformation
wwwi.luther-erleben.de
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. ; Baden-Wiirttemberg
Schleswig-Holstein ’ Wir kinnen alles. AuSer Hochdeutsch.

Der echte Norden

Brandenburg

Neue Perspektiver

Mecklenburg
Vorpommern

SV ot oot

Willkommen
im Land zum Leben.

Im Rahmen der empirischen Erhebung sind
folgenden Fragestellungen von Interesse:

=  Wie bekannt sind die Slogans und welche Bedeutung wird
Bundeslandslogans allgemein beigemessen?

= Werden die Slogans den zugehorigen Bundeslandern
korrekt zugeordnet?

= Wie wird der Fit von Slogan zum entsprechenden
Bundesland bewertet?

=  Wie werden die Slogans auf den Dimensionen ,Originalitat®,
,verstandlichkeit, ,Ernsthaftigkeit®, ,Aussagekraft” und
»~opannung“ eingeschatzt?

=  Wie bzw. liber welche Medien setzen die Bundeslénder ihre
Slogans ein und fiir welche inhaltlichen Themen
(Sekundérrecherche)?
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Vorgehen im Rahmen der empirischen Untersuchung

|. Entwicklung eines Messkonzeptes

» Ermittlung relevanter Dimensionen fur die Erhebung von Bundeslandslogans
= Die Erhebung erfolgt Uber...

(i) einen allgemeinen Rahmenfragebogen, der Soziodemografika, Kenntnis und
Bedeutung von Bundeslandslogans auf aggregierter Ebene befragt, sowie...

(i) Bewertungen der einzelnen Bundeslandslogans Uber Bekanntheit, Beliebtheit,
Bewertung des Slogans, Zuordnung zu assoziierten Inhalten und Zuordnung
des Slogans auf das entsprechende Bundesland

[I. Befragungskonzept

= Die Onlinebefragung, die die Grundlage der vorliegenden Studie bildet, fand im Rahmen
eines Humboldt reloaded-Seminars zum Thema ,Die Slogans der Bundeslander vom
18.11. bis zum 12.12.2016 statt. Mithilfe der Studierendengruppe der Universitat
Hohenheim konnten im angegebenen Zeitraum deutschlandweit insgesamt 1.247
Probanden befragt werden.

= Neben einem allgemeinen Rahmenfragebogen bewerteten die Teilnehmer zwischen
mind. 8 Bundeslandslogans

[ll. Datenanalyse

Die Stichprobe, auf der die Auswertungen basieren, wurde gemal} der Struktur der
Bevolkerung in Deutschland gezogen.

Fur die Auswertungen wurden sowohl univariate Analysemethoden als auch
Haufigkeitsauswertungen und Berechnung von Mittelwerten eingesetzt.
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Die Teilnehmer der Studie

Insgesamt nahmen 1.247 Probanden an der Untersuchung teil. Der bereinigte Datensatz entspricht im Hinblick auf
Geschlecht, Region und Altersgruppe weitgehend der Struktur der Bevolkerung in Deutschland.

Prozentuale Verteilung

Bundesland der Teilnehmer
Baden-Wirttemberg 16,3 %
Geschlecht Prozentua!e Verteilung der Bayern 14,1 %
Teilnehmer
H 0,
Frauen 54,9 % Berlin 7.3%
Manner 451 % Brandenburg 29%
Bremen 2.2 %
Hessen 7.3 %
s (0}
< 18 Jahre 12,7 %
- 0,
1824 Jahre 15.4 % Mecklenburg-Vorpommern 3.7 %
25-39 Jahre 21,7 % Niedersachsen 3,9 %
40-65 Jahre 34,4 % Nordrhein-Westfalen 14,1 %
> 65 Jahre 15,9 % Rheinland-Pfalz 5,6 %
Saarland 3.2%
Sachsen 3,2%
Sachsen-Anhalt 2,0%
Schleswig-Holstein 22 %
Thiringen 4,6 %
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Bekanntheit der Bundesland-Slogans

Haben Sie schon mal davon gehért, dass viele Wo bzw. liber welches Medium sind Sie bereits auf einen der BL-Slogans/auf die

Bundeslander in Deutschland eigene
Slogans haben?

0%

20%

40%

60%

BL-Slogans aufmerksam geworden? (Mehrfachantworten méglich)

80%

An der Autobahn

Im Internet

Im TV

Im Radio

Am Flughafen
Printmedien

Offentliche Transportmittel
In Gebauden der..

Auf offiziellen Dokumenten der..

Sonstiges, und zwar

57,5%
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Einstellung zu Slogans von Bundeslandern allgemein

Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen.
(Ausweisung von Angaben ,Stimme (voll und ganz) zu“in Prozent)

Zustimmung (in Prozent)

0% 20% 40% 60% 80%

Fir Bundeslander gilt, besser kein Slogan als ein

0,
schlechter Slogan 71,6%

Der Slogan eines Bundeslandes sollte sachlich o
. 50,3%
und serids sein
Ein guter Slogan tragt dazu bei, das Image eines N
. 49,4%
Bundeslandes zu vermitteln

Bundeslander brauchen keinen Slogan 37,8%

Ich finde es wichtig, dass ein Bundesland einen

Slogan hat 24,3%

|
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Bekanntheit der Bundesland-Slogans

Kennen Sie den folgenden Slogan?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
"Wir kdnnen alles. Aufter Hochdeutsch" 51.4% 17,8% 20,2% 10,6%
"So geht Sachsisch" 22.1% 7.2% 34.6% 36,1%
"An Hessen fihrt kein Weg vorbei" 21.3% 5.3% 35.3% 38,2% ,
_ | m Ja, ich kenne den
"Be Berlin" 16.9% 215% 32.3% 48,3% Slogan und weil}
S S —
"Bremen erleben"” A A A 54,4% Bundesland er
IR gentrt
"Der echte Norden" 5.9% A 62.7% 16,4%
. _ ® Ja, ich kenne den
"Ursprungsland der Reformation" 14.2 8.8 58.8 18,1% Slogan, weify aber
,, I I o nicht, 24 welchem
MV tut gut 12,7% 5,0% 59.7% 22,6% Bundesland er
I N B gehort.

"Wir sind Siiden" |INPRS/ANENA) 64,7% 13,0%
® Nein, ich kenne

"Niedersachsen. Klar." IREKFARE 28.3% 59,1% )
I m— | fon Slogan icht
"Land zum Leben" R4S 59.2% 29,6%

"GrolRes entsteht immer im Kleinen" AN 697% 10,6%
"Germany at its best" IAARENT 80.1% 0% " Nein, ich kenne

_”_ den Slogan nicht,
"Hier hat Zukunft Tradition" ez 6% A 3,7%  kann diesen aber
L ] einem Bundesiand

"Wir machen's einfach" W&/ 81.6% #,2%  zuordnen.
"Neue Perspektiven entdecken" BeWEIESA 82.2% ,0%
"Wachsen mit Weitsicht" RES/T#E 83.8% 4,49
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Richtige Zuordnung des Bundeslandslogans zum jeweiligen Bundesland (alle Probanden)

Zu welchem Bundesland gehért der jeweilige Slogan (ungestiitzte Befragung)?
Prozentuale Verteilung der korrekten Zuordnung

Nennungen (in %)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
"Bremen erleben" Bremen 98,5%
"Be Berlin" Berlin 98,5%
"Niedersachsen. Klar." Niedersachsen 97,0%
"An Hessen fiihrt kein Weg vorbei" Hessen 1%
"So geht Sachsisch" Sachsen 92,8%

"Der echte Norden" Schleswig-Holstein
"Wir kdnnen alles. AulRer Hochdeutsch" Baden-Wirttemberg
"Land zum Leben" Mecklenburg-Vorpommern

"MV tut gut" Mecklenburg-Vorpommern

"Groles entsteht immer im Kleinen" Saarland 42,8%
"Ursprungsland der Reformation" Sachsen-Anhalt 42,2%
"Wir sind Stiden" Baden-Wurttemberg 40,2%

"Germany at its best" Nordrhein-Westfalen
"Wachsen mit Weitsicht" Hamburg
"Hier hat Zukunft Tradition" Thlringen

"Neue Perspektiven entdecken" Brandenburg

"Wir machen's einfach" Rheinland-Pfalz
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Richtige Zuordnung des Bundeslandslogans zum jeweiligen Bundesland (alle Probanden und
Probanden aus dem jeweils eigenen Bundesland)

Zu welchem Bundesland gehért der jeweilige Slogan? (ungestiitzte Befragung)

Nennungen (in %)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

"Bremen erleben" Bremen %%%

"Be Berlin" Berlin 4,

"Niedersachsen. Klar." Niedersachsen 08(,){3%

"An Hessen fiihrt kein Weg vorbei" Hessen 3 0{30,0%

"So geht Sachsisch" Sachsen

"Der echte Norden" Schleswig-Holstein |78,6%

71 ,2°/J

"Wir kdnnen alles. Aulder Hochdeutsch" Baden-Wirttemberg 82,4%

63,0%

"Land zum Leben" Mecklenburg-Vorpommern 80,0%

58,4%

"MV tut gut" Mecklenburg-Vorpommern 80,0%

42,8%

"GroRes entsteht immer im Kleinen" Saarland 50,0%

"Ursprungsland der Reformation" Sachsen-Anhalt 42,2%

"Wir sind Stden" Baden-Wurttemberg 40,2% 53,3%

80,0%

"Germany at its best" Nordrhein-Westfalen 25.%8 0%
"Wachsen mit Weitsicht" Hamburg 2288,
"Hier hat Zukunft Tradition" Thiiringen 13:8%
"Neue Perspektiven entdecken" Brandenburg 158% . 286%

"Wir machen's einfach" Rheinland-Pfalz 12’71%’7%

® Richtige, ungestitzte Zuordnung des Slogans auf das Bundesland Richtige Zuordnung von Probanden des jeweiligen Bundeslandes
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Passgenauigkeit der Slogans zum jeweiligen Bundesland (alle Probanden)

Passt der Slogan zum jeweiligen Bundesland? (gestlitzte Befragung)

Nennungen (in %)
40%

"So geht Sachsisch" Sachsen

"Bremen erleben" Bremen

"Der echte Norden" Schleswig-Holstein

"Wir kdnnen alles. AulRer Hochdeutsch" Baden-Wirttemberg
"Be Berlin" Berlin

"GroRes entsteht immer im Kleinen" Saarland

"An Hessen fihrt kein Weg vorbei" Hessen
"Ursprungsland der Reformation" Sachsen-Anhalt
"MV tut gut" Mecklenburg-Vorpommern

"Land zum Leben" Mecklenburg-Vorpommern
"Niedersachsen. Klar." Niedersachsen

"Wir sind Stiden" Baden-Wurttemberg

"Wachsen mit Weitsicht" Hamburg

"Neue Perspektiven entdecken" Brandenburg
"Hier hat Zukunft Tradition" Tharingen

"Germany at its best" Nordrhein-Westfalen

"Wir machen's einfach" Rheinland-Pfalz

60%

71,0%
67,0%
63,6%

60,9%

46,6%
46,0%
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Die Slogans der Bundeslander — eine empirische Untersuchung

Anteil an Probanden, die den Slogan als gut oder sogar sehr gut bewerten (alle Probanden)

Wie geféllt Ihnen der Slogan? Anteil Probanden, die den Slogan gut oder sehr gut finden.

Nennungen (in %)

O(.% 20,% 40,% 60%
"Wir kdnnen alles. AulRer Hochdeutsch" Baden-Wirttemberg 54,4%
"GrofRes entsteht immer im Kleinen" Saarland 52,4%
"Hier hat Zukunft Tradition" Thiringen 51,9%
"Der echte Norden" Schleswig-Holstein 50,8%

"Neue Perspektiven entdecken" Brandenburg 36,1

"Bremen erleben" Bremen 35,9%
"Wachsen mit Weitsicht" Hamburg 33,8%
"Be Berlin" Berlin 30,3%

"Germany at its best" Nordrhein-Westfalen 27,8%

"MV tut gut" Mecklenburg-Vorpommern 25,7%
"Ursprungsland der Reformation” Sachsen-Anhalt 24.,5%
"An Hessen flihrt kein Weg vorbei" Hessen 23,7%
"Land zum Leben" Mecklenburg-Vorpommern 23,5%
"So geht Sachsisch" Sachsen 23,1%
"Wir machen's einfach" Rheinland-Pfalz 22,6%

"Wir sind Stiden" Baden-Wurttemberg

"Niedersachsen. Klar." Niedersachsen
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Differenzierte Bewertung der Slogans (1/5)

Wir konnen alles. AuBer Hochdeutsch.
Baden-Wiirttemberg
Orig

Neue Perspektiven entdecken.
Brandenburg
Originalitat

L Verstand- L Verstand-
Ernsthaftigkeit g 40 | ot Ernsthaftigkeit38 D lichkeit
Spannen?a : “Aussagekraft Spannend Aussagekraft
- = - Slogan Gesamt BWI - — - Slogan Gesamt Brandenburg
GroBes entsteht immer im Kleinen. Hier hat Zukunft Tradition.
Saarland Thiiringen
Originalitat Originalitat
"y Verstand- L / \ _Verstand-
Ernsthaftigkeitg B lichkeit Emsthaftigkei, /4»\\ %P lichkeit
WA
'\ VN
\ VAR
e =
Spannend : Aussagekraft Spannend "Aussagekraft
— = = Slogan Gesamt Saarland — = = Slogan Gesamt Thiringen
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Differenzierte Bewertung der Slogans (2/5)

Der echte Norden.
Schleswig-Holstein
Originalitat

Ernsthaftigkeit Vﬁ;ﬁfgﬁ’
Spannend Aussagekraft

- — - Slogan Gesamt Schleswig-Holstein

Wir sind Siiden.
Baden-Wiirttemberg
Originalitat

Ernsthaftigkeit 4 4 Vﬁéﬁtkagf-
Spannend Aussagekraft

- — = Slogan Gesamt e "\\ir sind Stiden"

Bremen erleben.
Bremen

Originalitat

N

Spannend Aussagekraft

yersténd-

Ernsthaftigkeity lichkeit

— — - Slogan Gesamt Bremen

Wachsen mit Weitsicht.
Hamburg
Originalitat

Ernsthaftigkeit ///\\ Vﬁéﬁtéjgs-

<>

DAY
/ N\

AR

b
Spannend Aussagekraft
— — - Slogan Gesamt Hamburg
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Differenzierte Bewertung der Slogans (3/5)

Germany at its best. Be Berlin.
Nordrhein-Westfalen Berlin
Originalitat Originalitat
Emnsthaftigkeit Verstand- Ernsthaftigkeit verstand-
Spannend Aussagekraft Spannend Aussagekraft
= = = Slogan Gesamt e NRW = = = Slogan Gesamt Berlin
MV tut gut. Land zum Leben.
Mecklenburg-Vorpommern Mecklenburg-Vorpommern
Originalitat Originalitat
_ ) 4 .
Ernsthaftigkeit 4 4 //l\\\ Vﬁgﬁfgs- Ernsthaftigkeit §.5 ///\\\§ Vﬁ;ﬁtﬁgs-
<> <>
VA AL/
VAR /| ) AR ¥
Spannend Aussagekraft Spannend Aussagekraft
= = = Slogan Gesamt MV tut gut. — = —Slogan Gesamt Land zum Leben
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Differenzierte Bewertung der Slogans (4/5)

An Hessen fiihrt kein Weg vorbei.
Hessen

Originalitat

Niedersachsen. Klar.
Niedersachsen
Originalitat

7

L Verstand- L Verstand-
Ernsthaftigkeit g 7 ichkeit Ernsthaftigkeit N lichkeit
VAV
\
—
Spannend Aussagekraft Spannend Aussagekraft
— — - Slogan Gesamt Hessen - — = Slogan Gesamt Niedersachsen
So geht Sachsisch. Ursprungsland der Reformation.
Sachsen Sachsen-Anhalt
Originalitat Originalitat
. Verstand- L Verstand-
Ernsthaftigkeit B lichkeit Ernsthaftigkeit ¢3 3 lichkeit
Spannend Aussagekraft Spannend” : Aussagekraft
— — = Slogan Gesamt Sachsen — — - Slogan Gesamt
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Differenzierte Bewertung der Slogans (5/5)

Wir machen‘s einfach.
Rheinland-Pfalz

Originalitat

Emsthaftigkeit & Vﬁ;ﬁfgﬁ
Spannend Aussagekraft

— — - Slogan Gesamt Rheinland-Pfalz
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